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VORWUORT

Ich liebe es, Menschen in
meinen Seminaren will-
kommen zu heiflen, hasse
es aber, Vorworte zu schrei-
ben. Dennoch, ich begrifle
dich in einem Buch, das
dein Leben verandern wird.
Es offenbart dir, wie du dich
und deine Marke zu Gold machst. Du
bist wertvoll. Dein Wissen, deine Erfah-
rungen, deine Expertise sind kostbar.
Zeige der Welt, was in dir steckt.

Gold ist eines der schonsten Edel-
metalle unseres Planeten. Sein Wert
steigt kontinuierlich. Die einzigartige
Farbe, dieses fast mystische Strah-
len, sobald Licht darauf fallt, und seine
Seltenheit machen es auflergewohn-
lich. Genauso bist du auch. Zeige den
Menschen da drauf3en das Gold in dir.
Lass deinen Glanz erstrahlen. Prasen-
tiere dich auf den Bihnen, die nur da-
rauf warten, von dir erobert zu werden.
Nutze sie als Parkett, als Plattform, als
Bretter, die die Welt bedeuten. Setze
dich im hellen Scheinwerferlicht in Sze-
ne und verrate deinem Auditorium, den
Mitbewerbern und deinen potenziellen
Kunden, wer du wirklich bist. Dabei ist
es egal, ob es grofie oder kleine Bih-
nen sind, auf denen du sprichst, ob du

eine Geschaftsprasentation vor wichti-
gen Kunden machst, deine ldeen schil-
derst, deine Dienstleistung anbietest,
deine Produkte oder eine inspirierende
Keynote vor Tausenden von Menschen
haltst. Sei mutig und bringe deine Ein-
zigartigkeit in die Welt hinaus.

Du hast wahrscheinlich eine der
besten Entscheidungen deines Lebens
getroffen, wenn nicht sogar die beste:
Dieses Buch in den Handen zu halten,
ist ein wichtiger Schritt in eine erfolg-
reiche Zukunft. Es prasentiert dir kom-
primiert alle Erfolgsrezepte, mit denen
ich meinen eigenen Weg geebnet habe
und sichtbar geworden bin. Was ich
kann, kannst du auch. Du bist groB3artig.
Ein Goldstick. Daran habe ich keinen
Zweifel.

Apropos Zweifel: Ich bin der festen
Uberzeugung, dass du ab sofort alle
Zweifel komplett aus deinem Leben
verbannen solltest. Du brauchst sie
nicht mehr. Sie berauben dich unzah-
liger Chancen, vereiteln Moglichkeiten,
hundertfach, tausendfach, im Business
wie im Alltag. Wenn ich von Zweifeln
spreche, meine ich ,TOXI” - so nenne
ich diesen inneren Qualgeist, das toxi-
sche Zwiegesprach -, der standig alles
kommentiert, dir mit seinen Zweifeln



andauernd Steine in den Weg legt und
dich davon abhalt, ins Handeln zu kom-
men.

Der Grund, warum wir zweifeln und
viele Dinge nicht tun, ist keine objektive
Gefahr, sondern eine Scheingefahr, eine
rein subjektive Interpretation einer Si-
tuation oder eines Augenblicks.

A-N-G-S-Tistdie Annahme nicht
Uberprufter Situationen und Tatsachen.
Wir stellen unsvor, was passieren konn-
te. Doch passiert es wirklich? Meistens
nicht oder zumindest nicht in dem uns

sondern weil Toxi uns daran hindert, an
unsere Maoglichkeiten zu glauben und
uns den Mut nimmt, loszugehen und zu
handeln. Es sind niemals die auf3eren
Bedingungen schuld, wenn wir Chan-
cen vorbeiziehen lassen, sondern es ist
diese fiese, innere Stimme, die uns ein-
redet, dass wir es unmaglich schaffen
konnen.

Shakespeare fasste das vor vielen
Jahren schoner zusammen, als ich es
jemals konnte: ,Unsere Zweifel sind

Verrater und oft genug ver- .
genug » Unsere Zweifel

vorgestellten Mafle. Darum bitte ich  spielen wir den maglichen

sind Verrater und
oft genug verspielen
wir den maglichen
Gewinn,
weil wir den Versuch
nicht wagen. «

dich, wenn du dieses Buch liest, gib Gewinn, weil wir den Versuch

Toxi, deinem inneren Kritiker, seinen nicht wagen.” Darum bitte
verdienten Urlaub, mindestens bis zur ich dich, hor auf zu zweifeln.
letzten Seite. Wenn du ihn fir eine Wei-

le ignorierst, erkennst du plotzlich die

Lass Wiinsche und Visionen
zu - und komm in die Um-

Chancen, die hinter den Zweifeln liegen. setzung. Sofort. Wie du das

Wenn wir Chancen im Leben ver-
passen, dann meistens nicht, weil es zu
gefahrlich ware, sie zu ergreifen, son-
dern weil wir nicht gelernt haben, mit
Zweifeln umzugehen. Bevor wir ihnen
nachgeben, weil wir Dinge als zu ge-
fahrlich einstufen, ware es angebracht,
genau zu uberprifen, ob sie das auch
wirklich sind. Viele unserer Traume,
Winsche und Visionen bleiben nicht
wegen ihrer Unerreichbarkeit unerfullt,

machst, erklare ich in die-
sem Buch.

Steh auf. Geh los. Warte nicht langer.
Lass Zweifel und Toxis Kommentare
hinter dir. Zeige der Welt, wer du wirk-
lich bist. Ich bin der Begleiter an deiner
Seite.

Dein
Hermann Scherer




01

MARKTANALYSE

Sich differenzieren
oder verlieren

1

POSITIONIERUNG

Die goldene Mitte
ist dein Feind

B3 10 SCHRITTE,

HONORAR DEINE MARKE

Verhandeln

ist eine Kunst ZU ZU MACHEN

04

PROFIL

Die Eintrittskarte
in die Rednerwelt

05

BUCH

Welches sollst
du schreiben?



10

KAPITALISIERUNG

Mit dem richtigen
Mindest zum

Erfolg
PR
Deine Marke in
der Offentlichkeit
AKQUISE
Sic_htbar far
= potenzielle Kunden
|
Den Marketingplan zum Buch
hier kostenlos herunterladen
www.hermannscherer.com/erfolg U 7

WWW

Wie du das World Wide
Web eroberst

06

PERFORMANCE

Deine Weltklasse-
Keynote






Jedes Unternehmen, jedes Produkt, °
jeder Service, jede Dienstleistung ist tot,
erst der Mensch macht sie lebendig. ° '

¢ Unternehmen bestehen in der Regel
nur aus Beton, Stahl, Glas und Holz. ° ®
Sie sind leblos, aber die Menschen, ®
¢ die darin arbeiten, egal ob mit
®° dem Kunden oder ohne den Kunden, ®o°
egal ob direkt am Produkt oder nicht,
o °* ‘ erst die Menschen erwecken .
das Produzierte, das Erschaffene °
zum Leben und in den meisten Fallen ®
nicht nur zum Leben, ® ° (
sondern zum Aufbliihen.

Insbesondere dann, wenn Menschen
als Botschafter ihrer Message,
als Botschafter ihrer Produkte
oder Dienstleistungen nach vorne treten
® und damit Leuchtturm und Symbolfigur
fir diese Produkte sind.

Was ware Apple ohne Steve Jobs,
was ware ein Vortrag ohne @
. die Emotionen des Redners, .
was ware eine Dienstleistung o
ohne den Menschen, der sich ‘
darum kimmert, dass diese
. in exzellenter Art und Weise
erbracht wird?

EINE IDEE BRAUCHT MENSCHEN,
DIE SIE VERWIRKLICHEN!




Welcome on stage! Willkommen auf den Biihnen dieses Lebens!
Wenn ich in diesem Buch von einer Biihne spreche,
dann ist nicht immer die Bihne im eigentlichen Sinn gemeint.
Nicht immer ist die Bihne gemeint, auf der du als Redner
oder Musiker, Politiker oder Entertainer stehst.

Buhne kann auch die Presse sein, die sozialen Medien und gar
alles, womit du dich in irgendeiner Weise der Auflenwelt
sichtbar machst. Selbst wenn du dich auf die Straf3en begibst,

dann ist bereits das eine Blhne.

Mach dir die Bihnen dieser Welt zunutze.
Wenn du eine Botschaft in dir tragst, dann gilt es, diese Botschaft
von der inneren zur duferen Biihne zu wandeln.
Deine Botschaft ist entscheidend
- bring sie auf die Biihnen dieser Welt.
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» VOR DIR LIEGEN DINGE UND
ERKENNTNISSE, MIT DENEN DU
DIE WELT VERANDERN KANNST. «
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EINLEITUNG

In Deutschland teilen sich mehr als
300.000 Trainer und Coaches und mehr
als eine Million Freiberufler den Markt
der Beratung. Die meisten davon kamp-
fen um Auftrage, um neue Kunden und
oft auch ums Uberleben. Nur ganz we-
nige werden so wahrgenommen, wie
sie es sich wiinschen. Die meisten ver-
dienen mit ihrer Expertise eindeutig
zu wenig Geld, wahrend andere aufler-
gewohnlich viel verdienen. Ist das ge-
recht?

Fir ihre Arbeit bekommen Berater
laut BDU (Bund deutscher Unterneh-
mensberater) einen durchschnittlichen
Tagessatz von knapp uber 1.100 Euro,
Coaches laut Coaching-Report 1.245
Euro und Trainer 1.470 Euro. Gleich-
zeitig gibt es in Deutschland einen Red-
nerbedarf fir mehr als 300.000 Veran-
staltungen pro Jahr. Die Nachfrage ist
hoch und steigt stetig. Stundensatze bei
Keynote Speakern liegen bei 4.000 Euro
aufwarts. Doch es gibt zu wenige Spea-
ker und zu wenige Experten, die sich
wie Leuchttirme einer Branche oder
eines Themas sichtbar machen. Wird
es nicht langsam Zeit, dass auch du zu
einem strahlenden Leuchtturm deiner
Branche wirst?

In den kommenden Kapiteln zeige

ich dir alle Aspekte, die du brauchst, um
von den Menschen da drauflen als ein-
zigartige Marke, als auflergewdhnlicher
Experte oder als inspirierender Spea-
ker wahrgenommen zu werden. Mit
meinem Marketingplan und den zehn
klaren Schritten bekommst du von mir
ein komprimiertes Praxiswissen, wie es
keine Universitat dieser Welt je besser
zusammengefasst hat. Wenn du es an-
wendest, wirst du deine Umsatze ver-
vielfachen, deine Auftragslage steigern
und als Marke mit unverwechselbarem
Hintergrund wahrgenommen werden.
Dieses Buch zeigt dir den Weg, wie du
dich und deine Marke vergoldest, wie du
von Medien und neuen Kunden entdeckt
und gebucht wirst. Ziel ist, hohe Sicht-
barkeit zu erreichen und dich richtig im
Markt zu positionieren.

Alles, woriber ich schreibe, ist von
mir erfolgreich erprobt und umgesetzt
worden. Darum weif3 ich, dass es funk-
tioniert. Mein Marketing hat mich zur
bekannten Rednerpersonlichkeit ge-
macht, die jahrelang, nein, jahrzehn-
telang mit Satzen von 10.000 Euro pro
Vortrag honoriert wurde. Ich habe zeit-
weise taglich auf einer neuen Bihne
gestanden und Menschen auf den un-
terschiedlichsten Veranstaltungen be-



geistert. Heute habe ich mich aus dem
aktiven Rednerdasein zurickgezogen,
um Menschen wie dir zu zeigen, wie
auch sie diesen Weg erfolgreich gehen
konnen. Das tue ich in diesem Buch, in
meinen Online-Kursen, aber vor allem
in meinem hochkaratigen GOLD-Pro-
gramm.

Was ist das GOLD-Programm und
warum heif3t es so? Ganz einfach: Ich
mochte Menschen zum Strahlen brin-
gen, sie grof machen und ihnen zeigen,
wie sie sich als funkelnde
Marke der Welt drauflen
prasentieren konnen. Wir

» [ch machte Menschen
zum Strahlen bringen,
sie groB machen
und ihnen zeigen,

arbeiten in diesen vier Ta-
gen an der Sichtbarma-

chung eines jeden einzel- wie sie sich als
nen Teilnehmers. Dazu funkelnde Marke
offne ich die Schatzkiste der Welt drauBen

meines Wissens und zei-

prasentieren konnen. «

ge dir mit diesen Tools den

Weg in das goldene Zeitalter deiner
eigenen Marke. Darum heiflen meine
Teilnehmer auch ,Goldies”. Weil mir
das so wichtig ist, legen mein mittler-
weile Uber dreiBBigkopfiges Team und
ich alles in dieses GOLD-Programm hi-
nein, nehmen jeden einzelnen Goldie an
die Hand, prasentieren Dinge und be-
gleiten sie oder ihn in diesen vier Tagen

mit herausfordernden Aufgaben, einem
einzigartigen Speaker Slam, dem Silent
Speaker Battle, vielen Aha-Momenten
und wertvollen Transformationen auf
einem Weg der Erkenntnis, fir den man
sonst monate- oder jahrelang studieren
musste.

Die Inhalte des GOLD-Programms
fasse ich in diesem Buch kompakt zu-
sammen.
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.. die einzigartige Positionierung
deiner Personlichkeit findest
.. dich klar von anderen im Markt differenzierst
.. dich als Marke inszenierst
.. hohere Honorare generierst
.. deinen Umsatz steigerst
.. dein eigenes Buch schreibst,
mit dem du deine Expertise untermauerst
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o
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ohne dich selbst miihsam verkaufen °
zu miissen
.. erfolgreich Presse- und Offentlichkeits- ° ®
arbeit machst, die dich zuverlassig
in die Medien bringt ¢
.. dich online in Szene setzt und ®
erfolgreich deine Produkte vermarktest g *
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